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Zawod: technik organizacji reklamy
symbol cyfrowy: 342[01]

Etap pisemny egzaminu obejmuje:

Czes¢ | — zakres wiadomosci i umiejetnosci wtasciwych dla kwalifikacji
w zawodzie

Absolwent powinien umiec:

1. Czyta¢ ze zrozumieniem informacje przedstawione w formie opisow, instrukciji,
rysunkéw, szkicow, wykreséw, dokumentacji technicznych i technologicznych,
a w szczegolnosci:
1.1. rozréznia¢ podstawowe pojecia i terminy z zakresu marketingu, kompozyciji, liternictwa i historii

reklamy;

rozpoznawac¢ metody badan rynkowych;

rozrozniac¢ instrumenty i srodki reklamy w zaleznosci od celu oraz branzy towarowej;

rozrozniac¢ techniki i apele reklamowe;

rozroznia¢ mechanizmy rzadzgce tudzkimi zachowaniami.
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2. Przetwarzaé dane liczbowe i operacyjne, a w szczegolnosci:
2.1. dobiera¢ metody badan rynkowych oraz interpretowac ich wyniki;
2.2. dobiera¢ $rodki reklamy w zaleznosci od celu reklamy, podmiotu, przedmiotu, Srodkow
finansowania, srodkoéw przekazu i metod oddziatywania na klienta;
2.3. dobiera¢ apele i techniki reklamowe do celu reklamy, rodzaju produktu i segmentu, odbiorcéw;
2.4. dobiera¢ kompozycje i technike druku do publikacji reklamowej;
2.5. wskazywac zasady tworzenia srodkéw reklamy;
2.6. wskazywac czynniki wptywajgce na skutecznosc i efektywnosc reklamy.

3. Bezpiecznie wykonywaé zadania zawodowe zgodnie z przepisami bezpieczenstwa

i higieny pracy, ochrony przeciwpozarowej . oraz ochrony srodowiska,

a w szczegolnosci:

3.1. stosowaé ogolne przepisy prawa dotyczace reklamy jako instrumentu oddziatywania
na spoteczenstwo;

3.2. wskazywac przepisy prawa dotyczgce dziatalnosci reklamowej;

3.3. stosowaC przepisy prawa w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony
przeciwpozarowej i ochrony srodowiska w dziatalnosci agencji reklamowej.

Czes¢ Il — zakres wiadomosci i umiejetnosci zwigzanych z zatrudnieniem
i dziatalnoscig gospodarcza

Absolwent powinien umie¢:

1. Czytac¢ ze zrozumieniem informacje przedstawione w formie opiséw, instrukcji, tabel,
wykresow, a w szczegdlnosci:

1.1. rozréznia¢ podstawowe pojecia i terminy z zakresu funkcjonowania gospodarki oraz prawa
pracy, prawa podatkowego i przepiséw regulujgcych podejmowanie i wykonywanie dziatalnosci
gospodarczej;

1.2. rozroznia¢ dokumenty zwigzane z zatrudnieniem oraz podejmowaniem i wykonywaniem
dziatalnosci gospodarczej; ,

1.3. identyfikowa¢ i analizowa¢ informacje dotyczgce wymagan i uprawnien pracownika,
pracodawcy, bezrobotnego i klienta.

2. Przetwarza¢ dane liczbowe i operacyjne, a w szczegolinosci:
2.1. analizowaé¢ informacje zwigzane 2z podnoszeniem kwalifikacji, poszukiwaniem pracy
i zatrudnieniem oraz podejmowaniem i wykonywaniem dziatalnosci gospodarczej; .
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22. sporzagdza¢ dokumenty zwigzane 2z poszukiwaniem pracy | zatrudnieniem oraz
podejmowaniem i wykonywaniem dziatalno$ci gospodarcze;j;
2.3. rozrozniac¢ skutki wynikajgce z nawigzania i rozwigzania stosunku pracy.

Etap praktyczny egzaminu obejmuje wykonanie okreslonego zadania
egzaminacyjnego wynikajgcego z zadania o tresci ogdine;j:

Opracowanie projektu realizacji okreslonych prac z zakresu przygotowania,
wykonania i sprzedazy produktoéw reklamowych na podstawie dokumentagiji.

Absolwent powinien umie¢:

1. Analizowa¢ dokumentacje zleceniodawcéw dotyczacg zapotrzebowania na ustugi

reklamowe prowadzace do identyfikacji ich celéw oraz opracowania projektu prac

zwigzanych z ich przygotowaniem, wykonaniem i sprzedaza.

Dobierac tresci przekazu reklamowego w zaleznosci od celu i warunkow zlecenia.

Dobiera¢ media i $rodki reklamowe w zaleznosci od celu, podmiotu, przedmiotu, sposobow

finansowania, tresci przekazu i metod oddziatywania na klienta.

4. Kontrolowa¢ mozliwosci wykorzystania medidw w zaleznosci od ich zasiegu, planowane;
czestotliwosci emisji | warunkow zlecenia.

5. Opracowywa¢ projekt wybranych srodkéw reklamowych — ulotki, broszury, plakatu, etykiety,
folderu, spotu itp. — w zalezno$ci od celu, warunkow zlecenia i mediow.

6. Opracowywac¢ harmonogram realizacji dziatan reklamowych z uwzglednieniem preferenciji
zleceniodawcow i mozliwosci zaangazowanych mediéw.

7. Sporzgdzaé¢ dokumenty zwigzane z przygotowaniem, wykonaniem i sprzedazg produktéw
reklamowych.
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Niezbedne wyposazenie stanowiska do wykonania zadania egzaminacyjnego:

Stanowisko komputerowe: komputer podtgczony do sieci lokalnej, drukarka sieciowa kolor format A3.
Oprogramowanie: pakiet biurowy (edytor tekstu, arkusz kalkulacyjny, program do prezentacii), edytor
graficzny do opracowywania $rodkow reklamy, pakiet do sktadu komputerowego. Materiaty do
przygotowania srodkéw reklamowych. Apteczka.





