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Zawod: technik organizacji reklamy 
symbol cyfrowy: 342[01] 

Etap pisemny egzaminu obejmuje: 

Czqsc I - zakres wiadomosci i umiejqtnosci wtasciwych dla kwalifikacji 
w zawodzie 

Absolwent powinien umiec: 

1. Czytac ze zrozumieniem informacje przedstawione w formie opisow, instrukcji, 
rysunkow, szkicow, wykresow, dokumentacji technicznych i technologicznych, 
a w szczegolnosci: 
1 . I .  rozroiniac podstawowe pojqcia i terminy z zakresu marketingu, kompozycji, liternictwa i historii 

reklamy; 
1.2. rozpoznawac metody badan rynkowych; 
1.3. rozrozniac instrumenty i srodki reklamy w zaleznosci od celu oraz branzy towarowej; 
1.4. rozrozniac techniki i apele reklamowe; 
1.5. rozrozniac mechanizmy rzqdzqce ludzkimi zachowaniami. 

Przetwarzac dane liczbowe i operacyjne, a w szczegolnosci: 
2.1. dobierac metody badan rynkowych oraz interpretowac ich wyniki; 
2.2. dobierac srodki reklamy w zaleznosci od celu reklamy, podmiotu, przedmiotu, srodkow 

finansowania, srodkow przekazu i metod oddziatywania na klienta; 
2.3. dobierac apele i techniki reklamowe do celu reklamy, rodzaju produktu i segmentu, odbiorcow; 
2.4. dobierad kompozycjq i technikq druku do publikacji reklamowej; 
2.5. wskazywac zasady tworzenia srodkow reklamy; 
2.6. wskazywac czynniki wptywajqce na skutecznosc i efektywnosc reklamy. 

Bezpiecznie wykonywac zadania zawodowe zgodnie z przepisami bezpieczenstwa 
ihigieny pracy, ochrony przeciwpoiarowej oraz ochrony srodowiska, 
a w szczegolnosci: 
3.1. stosowac ogolne przepisy prawa dotyczqce reklamy jako instrumentu oddziatywania 

na spoteczenstwo; 
3.2. wskazywac przepisy prawa dotyczqce dzia+alnosci reklamowej; 
3.3. stosowac przepisy prawa w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy, ochrony 

przeciwpozarowej i ochrony srodowiska w dziatalnosci agencji reklamowej. 

Czqsc II - zakres wiadomosci i umiejqtnosci zwiqzanych z zatrudnieniem 
i dziatalnosciq gospodarczq 

Absolwent powinien umiec: 

Czytac ze zrozumieniem informacje przedstawione w formie opisow, instrukcji, tabel, 
wykresow, a w szczegolnosci: 
1 . I .  rozrozniac podstawowe pojecia i terminy z zakresu funkcjonowania gospodarki oraz prawa 

pracy, prawa podatkowego i przepisow regulujqcych podejmowanie i wykonywanie dziaialnosci 
gospodarczej; 

1.2. rozrozniac dokumenty zwiqzane z zatrudnieniem oraz podejmowaniem i wykonywaniem 
dziaialnosci gospodarczej; 

1.3. identyfikowac i analizowac informacje dotyczqce wymagan i uprawnien pracownika, 
pracodawcy, bezrobotnego i klienta. 

2. Przetwarzac dane liczbowe i operacyjne, a w szczegolnosci: 
2.1. analizowac informacje zwiqzane z podnoszeniem kwalifikacji, poszukiwaniem pracy 

i zatrudnieniem oraz podejmowaniem i wykonywaniem dziatalnosci gospodarczej; 
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2.2. sporzqdzac dokumenty zwiqzane z poszukiwaniem pracy i zatrudnieniem oraz 
podejmowaniem i wykonywaniem dziatalnosci gospodarczej; 

2.3. rozrozniac skutki wynikajqce z nawiqzania i rozwiqzania stosunku pracy. 

Etap praktyczny egzaminu obejmuje wykonanie okreslonego zadania 
egzaminacyjnego wynikajqcego z zadania o tresci ogolnej: 

Opracowanie projektu realizacji okreslonych prac z zakresu przygotowania, 
wykonania i sprzedazy produktow reklamowych na podstawie dokumentacji. 

Absolwent powinien umiec: 

AnalizowaC dokurnentacje zleceniodawcow dotyczqcq zapotrzebowania na ustugi 
reklamowe prowadzqce do identyfikacji ich celow oraz opracowania projektu prac 
zwiqzanych z ich przygotowaniem, wykonaniem i sprzedazq. 
Dobierac tresci przekazu reklarnowego w zaleznosci od celu i warunkow zlecenia. 
DobieraC media i srodki reklamowe w zaleznosci od celu, podmiotu, przedmiotu, sposobow 
finansowania, tresci przekazu i metod oddziatywania na klienta. 
Kontrolowac mozliwosci wykorzystania mediow w zaleznosci od ich zasiegu, planowanej 
cz~stotliwosci ernisji i warunkow zlecenia. 
OpracowywaC projekt wybranych srodkow reklamowych - ulotki, broszury, plakatu, etykiety, 
folderu, spotu itp. - w zaleznosci od celu, warunkow zlecenia i rnediow. 
OpracowywaC harrnonogram realizacji dziatan reklarnowych z uwzglednieniem preferencji 
zleceniodawcow i rnozliwosci zaangazowanych mediow. 
SporzqdzaC dokumenty zwiqzane z przygotowaniem, wykonaniem i sprzedazq produktow 
reklamowych. 

Niezbqdne wyposaienie stanowiska do wykonania zadania egzaminacyjnego: 

Stanowisko komputerowe: komputer podtqczony do sieci lokalnej, drukarka sieciowa kolor format A3. 
Oprogramowanie: pakiet biurowy (edytor tekstu, arkusz kalkulacyjny, program do prezentacji), edytor 
graficzny do opracowywania srodkow reklamy, pakiet do sktadu komputerowego. Materiaty do 
przygotowania srodkow reklamowych. Apteczka. 




